CASTILLA Y LEON: BUENA CAMPANA DE CEREAL A UN MAL PRECIO
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“La sociedad urbana desea un
campo para pasear donde sobran
tractores, abonos, invernaderos
0 granjas”
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EDITORIAL

Importar para hundir

nuestros precios

levamos meses denunciando que las

importaciones de cereal hunden los

precios del grano nacional. Para que
nadie se llame a engafio, también es necesario
decir que las importaciones no llegan porque
si. Cuando viene un barco cargado de cereal
de un tercer pais es porque hay uno o varios
operadores gue previamente han comprado
ese cereal. Por gjemplo, uno de los mayores
importadores de trigo en Espana opera preci-
samente desde Castilla y Ledn; sus operacio-
nes de importacion condicionan totalmente
los precios a nuestros productores. Paraddji-
camente, podemos ver en el mercado produc-
tos con el sello “Tierra de Sabor” que se han
elaborado con harina molida en Castilla y
Ledn, o con leche, huevos o carne de animales
alimentados con piensos molidos en Castilla y
Ledn, pero hechos con trigo, cebada, avena y
centeno producido a miles de kilémetros.

n la mayoria de las ocasiones, la importacion

de cereal no es la respuesta a un problema de

falta de oferta de producto nacional, sino que
es el modo de forzar la venta de éste a un precio
mucho més bajo; lo que siempre se ha conocido como
especulacion. Incluso, en ocasiones, los operadores
comerciales ofertan por el trigo de aqui un precio infe-
rior al que estan pagando en los puertos por el trigo
importado. Una vergonzosa especulacién alrededor
del cereal, en la que operadores del mercado distorsio-
nan de manera directa o indirecta las cotizaciones
hasta llevarlas a la ruina para los productores. Estas
practicas deben ser investigadas y sancionadas.

ante todo esto, las administraciones siguen

amparandose en “el libre mercado” para no

poner coto a la inaguantable posicion de domi-
nio que industria y distribucién imponen a los pro-
ductores. Un abuso que no sélo ejercen grandes
compaiiias; pequefios operadores, intermediarios y
almacenistas, algunos incluso de base social, encuen-
tran en esta situacion la ocasion para hacer negocio.
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muchas ocasiones, la importacion de cereal
no es la respuesta a un problema de falta de
oferta de producto nacional, sino el modo de forzar
la venta de éste a un precio mucho mds bajo; lo que
siempre se ha conocido como especulacion.

a aplicacidn de la ley de cadena alimentaria;
perseguir las practicas comerciales abusivas y
igilar los mecanismos de fijacién de precios,

tanto para los factores productivos como para las pro-
ducciones agrarias; recuperar los aranceles como sal-
vaguardia frente a las importaciones... son ireas en
las que las administraciones tienen capacidad de ma-
niobra. Pues eso, que se pongan ya a la tarea.

va les vale a algunos la consabida reccta de

que los productores tenemos que ser mas com-

petitivos. La maquinaria, semillas, fertilizacién
y tratamientos que necesitamos para sacar adelante
las producciones han multiplicado su coste en las tres
ultimas campanas; dos de las cuales (y en algunas
ronas, las tres), han sido desastrosas por las sequias.
Producimos con la mayor trazabilidad y sostenibili-
dad del planeta, bajo unas normas que no les son exi-
gidas a nuestros competidores en el mercado.
Pedirnos méas competitividad cuando las reglas de
juego no son iguales para todos, es simplemente de-
cirnos que sobramos. Es echarnos del juego..
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Manuel Pimentel es ante todo Ingeniero Agrénomo y campesino. Aunque posee otras licenciaturas y doc-
torados y otras ocupaciones, es editor, escritor y consejero de empresa, no se le ve defendiendo otros
campos con la pasion con la que defiende el Campo. Fue ministro de Trabajo y Asuntos Sociales, ha es-
crito mas de una veintena de libros y ha puesto en marcha una editorial (Almuzara) que tiene nombre de
villa leonesa y donde ha publicado mas de 4000 titulos. En su ultima obra “La venganza del campo”, ex-
plica el proceso que ha traido hasta aqui a una Agricultura y a una Ganaderia que la sociedad urbana ni
respeta, ni valora. Dice que la Agricultura debe ser consciente del gran reto que se le presenta: “debe inno-
var, adquirir escala y avanzar en la integracion vertical”

P regunta: ¢Por qué y contra
quien se venga el campo?
Respuesta: El campo, si se des-
precia y olvida, se venga en forma
de menos produccién agraria y
con la consecuente subida de pre-
cios. Es lo que hemos experimen-
tado desde 2021. éQuién lo sufre?
Pues las clases medias y popula-
res.

P: Pero el campo no tiene ningin
problema en avenirse con la socie-
dad, de hecho, lleva toda la vida
alimentandola, por ende, cuidin-
dola, ées la sociedad o parte de la
sociedad quien mantienen viva
esta tensién no resuelta con el
campo?

R: La sociedad es mayoritaria-
mente urbana, desligada por com-
pleto de la agricultura. Como los
alimentos fueron tan baratos
desde 2000 a 2020, el agricultor
perdié importancia social. Los
nuevos y positivos valores, como
sostenibilidad, adquirieron gran
relevancia. Moraleja: como a la
sociedad no le preocupaba la pro-
duccién de alimentos, pero si la
naturaleza, los agricultores, gana-
deros y pescadores pasaron a ser
vistos como enemigos de la socie-
dad. De ahi el conjunto de normas

[ campo, si se desprecia 'y ol-
vida, se venga en forma de
menos produccion agraria y con
la consecuente subida de precios.

que siempre restringen, limitan y
encarecen la produccién agraria.

P: Uno de los motivos de esta con-
tienda, como dice en su libro, es
que el campo ha muerto de éxito.
El hecho de que produzca mucho,
bueno y no caro, hace que su labor
pase inadvertida. La sociedad ve
normal que los lineales rebosen de
comida, no dan ninguna impor-
tancia a la labor de los agriculto-
res. ¢De qué manera habria que
sacudir la conciencia social?

R: O por las buenas, gracias al
sentido comun y visién estraté-
gica, o por las malas, cuando el
precio de la cesta de la compra
golpee con dureza las rentas me-
dias. Si no tenemos unas politicas
que favorezcan la produccién y la
garantia alimentaria, al final ter-
minaremos pagandolo.

P: Senala usted en su obra que la
clase urbana impone sus leyes
contra el campo. ¢No cree que
ademas de cultivar las tierras, los
agricultores deberfamos cultivar
también a la sociedad?

R: Sin duda alguna. La sociedad
urbana debe valorar la produccién
de alimentos. Ahora mismo, desea
un campo para pasear, en el que
sobran los tractores, los abonos,
los regadios, los invernaderos, las
granjas. Se trata de una situacién
paraddjica, queremos alimentar-
nos bien, pero sin agricultura ni
agricultores, y eso no es posible.

P: También alude usted a que el
campo tiene cada dfa menos peso
social, politico y econémico. A
pesar de que el nombre de sector
primario no procede de primitivo
o rudimentario, sino de primor-
dial y principal: del campo, sus
derivados y su comercio, viene
casi un tercio de la economia. ¢De-
bemos pensar que alguna culpa
tenemos los agricultores?

R: No creo que se trate de un pro-
blema de culpa de nadie, sino sim-
plemente de grandes dindmicas
en las que no hay ni buenos ni
malos. La globalizacién, el euro
fuerte y la concentraciéon de la dis-
tribucién bajaron los precios agra-
rios hasta niveles desconocidos y
esos alimentos baratos invisibili-
zaron la funcién de la agricultura.
Ahora entramos en el ciclo , con
guerras y desglobalizacién que
harédn que los alimentos suban de
precio.

P: Otra paradoja. Escribe usted

—

l a soctedad es mayorita-

riamente urbana, desli-
gada por completo de la
agricultura. (...) Como a la
soctedad no le preocupaba la
produccion de alimentos,
(cuando eran baratos) pero
st la naturaleza, los agricul-
tores, ganaderos y pescadores
pasaron a ser vistos como
enemigos de la sociedad.



La soctedad desea un
campo para pasear, en
el que sobran los tractores,
los abonos, los regadios, los
invernaderos, las granjas.
Se trata de una sttuacion
paraddjica, queremos ali-
mentarnos, y bien, pero sin
agricultura ni agriculto-
res

que en pocos afios viviremos en el
mundo casi 10.000 millones de
seres humanos, y que tendremos
que alimentarlos con menos tie-
ITas, menos agua, y menos efecti-
vos. ¢No es esto ya directamente
un milagro?

R: Es el milagro de la ciencia dela
agronomfa, de la hidraulica, de la
biotecnologia, de la mecanizacidn.
Gracias a la innovacidn lograre-
mos producir alimentos para una
poblacién que crece. Pero se trata
de un cociente facil. Mas necesi-
dad de alimentos en el numera-
dor, menos superficie de tierra
disponible en el denominador. O
sea — y esto son matematicas, no
opinién -, tendremos que producir
mas por hectérea. Y eso se consi-
gue con téenica... y agua.

P: Si desde el punto de vista social,
el valor medioambiente pesa méas
que el valor agricultura, como
usted dice, tenemos un grave con-
flicto con nosotros mismos como
seres humanos, ¢no cree?

R: Se trata de un asunto por com-
pleto crucial en nuestros dias.
¢CéHmo compaginar el desarrollo
humano con la sostenibilidad na-
tural? En la adecuada respuesta a
esa cuestion radica nuestro propio
futuro como especie.

P: Cita usted al historiador 4rabe
Jbn Jaldun: “los imperios, tras
alcanzar su esplendor, comien-
zan a sembrar la semilla de la de-
cadencia”. ¢Cree que el proyecto
de Mario Draghi para dinamizar

la economia europea puede ser
viable? ¢Como cree que afectara
al campo?

R: Visto lo visto, creo que segui-
remos perdiendo competitividad
a corto plazo. Solo cambiaremos
cuando estemos en el mismo
borde del abismo, desgraciada-
mente. Soy mas optimista en lo
agrario. Europa se percatara
pronto que precisa producir ali-
mentos para garantizar la des-
pensa de log europeos y eso
significard un cambio de politi-
cas, en consonancia con el cam-
bio de ciclo de los precios
agrarios ue ya comenté.

P: Se extiende largamente en su
obra sobre el foodtech. éPuede
ser la solucién a nuestros males o
directamente nuestra tumba?

R: El concepto foodtech, esto es,
incorporar tecnologia y biotecno-

logia a la alimentacién, es posi-
tivo y necesario. Otro tema serfa
el contraponerlo con la produc-
cidn de carne natural, por ejem-
plo, un gran error en el que
existen claros intereses ocultos.
P:Si miramos a los ojos a un
agricultor y le decimos esta frase
que escribe usted al final de la
pagina 94 de su libro: “el pro-
blema de todo radica en los desa-
justes globales producidos por la
utilizacién de la alimentacién
como arma geopolitica”, équé
cree que nos dirfa?

R: Ojala sepa ver las posibilidad
es que encierra el nuevo ciclo de
precios de los alimentos al alza.
Pero también debe ser consciente
del gran reto que supondra para
la agricultura, que deberd inno-
var, adquirir escala y avanzar en
la integracidon vertical.
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a Alianza UPA-COAG lleva afios alertando

sobre la precariedad de los servicios de comu-

nicacion en el medio rural, v ha denunciado en
reiteradas ocasiones el progresivo desmantelamiento,
entre otros, del servicio postal en las zonas no urba-
nas. Con este tipo de medidas se agranda la brecha
entre el medio rural
y el urbano, se re-
duce el nimero y la
calidad de los servi-
cios basicos en los
pueblos, y, por lo
tanto, se avanza en
su pérdida de pobla-
cion.
Volviendo a la ges-
tion publica de Co-
rreos, la figura del
cartero en los muni-
cipios pequenos
sigue siendo funda-
mental, puesto que
el servicio que re-
aliza se convierte en
prioritario como
medio de comunica-
cidn, maxime
cuando aln persis-
fen enormes caren-
cias en otro tipo de
infraestructuras,
como la vial o la co-
nectividad. Segin
datos de los sindica-
tos de Correos, exis-
ten zonas en las que
el cartero solo re-
parte una vez ala
semana debido a los
recortes de hasta un
75% de la plantilla,
lo que deteriora el
servicio de Correos
en la Espafia rural.
Llamamos la atencién sobre las deficiencias en el ser-
vicio postal de Correos en periodos estivales, donde
las sustituciones de carteros titulares suponen en
muchas ocasiones un verdadero quebradero de ca-
beza para los vecinos por los problemas que oca-
siona. Problemas como el retraso en la recepcién de
citaciones médicas, las cuales llevan meses de espera
en multiples ocasiones. O el recargo de tasas por no
realizar los pagos en los plazos estipulados, entre
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EN LOS PUEBLOS,
EL CARTERO
YA NUNCA LLAMA
DOS VECES

COAG RECIBE MULTITUD DE QUEJAS DE SUS
AFILIADOS SOBRE EL FUNCIONAMIENTO DE
CORREOS Y FIBRA EN EL MEDIO RURAL Y EXIGE
ALAADMINISTRACION QUE REFUERCE ESTOS
SERVICIOS

otros. Los vecinos afectados por estas carencias se
ven indefensos ante la imposibilidad de demostrar y
poder justificar ante las instituciones dichos retrasos
que no hacen més que ocasionarles multiples contra-
tiempos. La Alianza exigimos un servicio postal de
Correos que se preocupe por los usuarios, ya que es
publico, y que
cubra las necesi-
dades en todos
los perfodos del
ano. Porque a
pesar de que la
persona contra-
tada para susti-
tuir al cartero
titular sea efi-
clente, en mu-
chas ocasiones
no puede dar
mas de s al
tener que cubrir
muchas areas
rurales dentro
de suruta de
trabajo. Ya no
hablemos si se
trata de una
persona que no
tenga capacidad
de reaccidon ante
situaciones
como cambio de
nombre de las
calles (renom-
bradas) en las
direcciones de
envio, etc.

En referencia a
la conectividad,
cl mapa de des-
plicgue de la
banda ancha en
Espafia que cla-
bora el Ministe-
rio para la Transformacion Digital y la Funcidn
Puiblica, contiene zonas oscuras y zonas en blanco en
funcién del nivel de conectividad. Las zonas con un
color més intenso es donde la conectividad es mas
alta; por el contrario, los puntos blancos indican que
la cobertura es alarmantemente baja. Las provincias
de Salamanca y Soria, estan llenas de ellos. El medio
rural presenta una diferencia de 13 puntos menor
respecto del indice general de cobertura.
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v" Evita las pérdidas del abonado
de fondo.
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disponibles para la planta en el
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LA ALIANZA

REPITE HOMENAIJE

A LA PATATA
CASTELLANA

PA-COAG organiza la 1T Edicion de los Pre-
l | mios Patatas de Oro de Castilla v Ledn que

tendra lugar el proximo 24 de octubre en el
IES Diego de Praves de Valladolid capital.
Se trata del segundo certamen regional celebrado por
nuestra organizacion tras el éxito obtenido el afio pa-
sado, donde se premiaron las mejores patatas de
nuestra comunidad autdénoma en las distintas catego-
rias de elaboracién que realizaron los cocineros y
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LA ENTREGA DE
PREMIOS TENDRA LUGAR
EL 24 DE

OCTUBRE ENELIES
DIEGO DE PRAVES DE VA-
LLADOLID.

EL OBJETIVO DE UPA-
COAG CON ESTA INICIA-
TIVA ES PROMOCIONAR
LA CALIDAD DE LAS PATA-
TAS DE NUESTRA REGION

valicokda!

alumnos de la Escuela de Cocina de
dicho centro.
Este afio seran galardonadas las
mejores patatas de Castilla y Ledn
en tres categorifas: frita, cocida y
asada. Los Premios "Patata de
Oro’ contaran con un jurado com-
puesto por profesionales gastrond-
mico de la regidon, que llevarin a
cabo la cata de las muestras presen-
tadas.
El acto consistird en el guiso y pos-
terior degustacion por parte del ju-
rado de distintos platos con la
patata como Unica protagonista, v
donde estas personas tendran que
valorar las variedades que desde ¢l
punto de vista del paladar y del
consumo son las mas apetecibles,
apreciadas y mejores.
Con este acto, la Alianza UPA-
COAG quicre impulsar un pro-
ducto de calidad de primer orden
como es la patata, que ademas es
base en la practica totalidad de los
hogares castellanos v leoneses, y
espafioles. Nuestro gran objetivo es
promocionar y defender la calidad de las patatas que
se producen en nuestra region.
Castilla y Le6n es la primera Comunidad en produc-
cion de patata, el 40 % de toda Espana, y anualmente
sale de la regién una media de 800.000 toneladas. El
consumo nacional se sitlia en torno a 24 kilos/per-
sona/ano cuando en los anos 70 el nimero era de 42
kilos/persona/ano. Este producto representa, sin
duda, un pilar basico de la economia de Castilla y
Ledn.

5
i
b
3
g
1

EFTTEEyT O PTETYO)
setubyn. (100

4 o et



. Otra cosecha pérdida?

Por Lorenzo Rivera
Coordinador de COAG Castilla y Ledn

oy son muchas las injusticias que hay en el
mundo. Guerras dénde mueren civiles ino-
centes; entre ellos nifios. Hambre, sed, falta
de medicamentos que evitarian muchisimo sufri-
miento y muertes. En definitiva, vivimos en un
mundo hostil, donde sélo parece que el “sélvese quien
pueda” es lo mas practicado por todos los gobiernos.

n medio de tanta hostilidad algunos, ajenos a

todo sufrimiento, siguen haciendo negocio am-

paréndose en el “libre mercado”, en acuerdos
comerciales que la OMC alimenté y ampara irrespon-
sablemente. Lo lamentable de estas practicas comer-
ciales tan libres, es que las consecuencias las sufrimos
agricultores, ganaderos y consumidores a los que se
les engafia sin informarles de que lo que consumen es
producido a miles de kilometros. Esto exactamente es
lo que esta ocurriendo con nuestra produccion de ce-
reales y maiz. La pandemia y la guerra de Ucrania dis-
pararon los costes de las energias y materias primas.
Se dispara la inflacién y los gobiernos se apresuran a
corregir para conducir la economia fuera del déficit,
Como la alimentacién es imprescindible y necesaria,
¢l manual de cconomfa exige frenar la subida de precio
de los alimentos. ¢Coémo? Dejando que las empresas
compren materias primas lo mas baratas posibles
para rebajar el precio de los alimentos entre otros.

si llevamos mas de dos afos importando ce-

reales, maiz y soja; la mayoria transgénico de

Sudameérica, Estados Unidos o Canada. Ade-
més de las importaciones de Ucrania, un pafs en gue-
rra que vende cuanto puede por sus necesidades v sin
aranceles; se entiende que para ayudarles econdmica-
mente, aunque a los productores nos arruina.

n Espafia entra el 75% del trigo que exporta

Ucrania y casi el 50% de todo lo que exporta.

Como se suele decir, “desvestir a un santo para
vestir a otro”. El afio 2023, con la peor cosecha en
nuestro pais por la sequia, las importaciones crecieron
por la necesidad de mantener el consumo y la produc-
cién de pienso (37 millones de toneladas). Los precios
cayeron paulatinamente desde la cosecha hasta co-
mienzos de la actual. Nadie hizo nada para compensar
los bajos precios que nos pagaron por la escasa cose-
cha que recogimos. Pero la cosa se agrava aun mas
cuando la cosecha de este afo en Castilla y Ledn (6,6
millones de toneladas de cereales) se encuentra para-
lizada en los almacenes porque no se puede malvender
a 200€/tonelada va que no cubre los costes de pro-
duccion.

os fabricantes de pienso y de harina de Castilla

y Ledn estan importando masivamente mate-

rias primas del otro lado del Atlantico o de
Ucrania. No parece 10gico, teniendo en cuenta que en
Castilla y Ledn hemos producido 6,6 millones de to-
neladas y mas de 1,4 millones de toneladas de maiz:
mas de 8 millones de loneladas de cereal disponible,
cantidad suficiente para las necesidades de las fibricas
de pienso (5,7 millones de toneladas) y de harina.

omprar en Castilla y Ledn las materias primas

genera empleo, actividad econdmica, fija pobla-

cién v crea riqueza. Importarlas, todo lo con-
trario: despoblacidn, desempleo y la ruina de muchos
agricultores. Ademas de la enorme huella de carbono
por el transporte desde miles de kilémetros, y per-
diendo nuestra soberania alimentaria. Esto no es libre
mercado, esto es especulacion e hipocresia. Todo lo
contrario de lo que estas industrias proclaman. Nos
queda apelar al compromiso con nuestra tierra, nues-
tra agricultura y los que la trabajamos. Si no es asi
étendremos otra cosecha pérdida?

EL POTENCIAL DEL MAXICEN
Registro en USA No. F-1417

415 Kgs. ACEITUNAS éarbol. 46,13% Rto. + Omega 3

11.500 Kgs. CEBADA Ha. Peso espe. 73, + Omega 3
22.000 Kg. de MAIZ por Ha. con 1’55 mg/Kg.
de triptofano, con Omega 3
14.500 Kg. ARROZ por Ha,, y 2.1 mg/kg.
de Vitamina A, con Omega 3
215.000 Kgs. de TOMATE por Ha., con Omega 3

145 Kgs. de CLEMENTINA por arbol, con Omega 3
14.000 Kgs. UV A de viiia por Ha., con Omega 3
110.000 Kgs. de PATATA por Ha., Vit. A + Omega 3
11.200 Kgs. de AVENA por Ha., con Omega 3
53.000 Kgs. de AGUACATE por Ha.
200.000 Kg. de CALABACIN por Ha., con Omega 3
66.000 Kg. de CAFE por Ha.

86.000 Kg. CANA DE AZUCAR por Ha.

BERLIN EXPORT INTERNATIONAL
Tudela — Navarra (Espaiia)
Tel. 948 413 817 / Fax. 948 828 437
www.berlinex.com — bioaga@bioaga.com

Desde 1922

BERLIN EXPORT a la cabeza de la alta tecnologia
con sus abonos MAXICEN  conocidos
internacionalmente por sus excelentes resultados:
produccién y calidad, consiguiendo mas Vitaminas
A, B, C, D y E, mas BRIX, un ALTO GRADO DE
OMEGA 3 y FIBRA DIETETICA en todos los cultivos,
vifledos, hortalizas, frutas, cereales, etc.

Empresa Ganadora de DOS ESTRELLAS
INTERNACIONALES DE ORO: Unaa la
TECNOLOGIA por la BID de Texas (USA) y otra
ala CALIDAD.

TROFEO AL PRESTIGIO COMERCIAL

RECORDS DE PRODUCCION CON

MAXICEN
10.500 Kgs. de TRIGO por Ha. con Omega 3
18.000 Kgs. de SORGO por Ha.

28.000 Kgs. ALFALFA + 24% proteina, con Omega 3
44.000 Kg. UVA de vino por Ha. con 11°3° + Omega 3
80.000 Kgs. de MANDARINAS por Ha.

(80% extra 19% 1.") con 9°8% Brix, con Omega 3
40.100 Kg. AJOS por Ha. + Vit. A 170%

+ Vit. C 300%, con Omega 3
53.000 Kg. MELOCOTON con 13 Brix + 7'34 mg.
Vitamina A y 5°5 mg. Vit. C, con Omega 3
70.000 Kg. de CIRUELA GOLDEN, con Omega 3
83.000 Kg. de LIMONES con Omega 3
3.166 Kg. de CACAHUETES por Ha.

92.000 Kg. de BERENJENA por Ha. con Omega 3

EKOCEN: FERTILIZANTE NATURAL
Autorizado para Agricultura organica
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SOBREPROTEGIO

y ministra para la Transicién Ecoldgica y el

Reto Demografico (MITECO), Teresa Ribera,
acaba de ser nominada para ocupar la vicepresiden-
cia primera de la Comisién Europea y la Comisaria
de Transicidon Limpia, Justa y Competitiva. El nom-
bramiento no ha sido del todo ad hominen. Ursula
Von der Leyen, presidenta de la Comision Europea,
estaria obligada a incluir en su equipo a cualquier
persona enviada por Pedro Sanchez por mor de los
pactos politicos del Parlamento Europeo. Por tanto,
el regalo a Teresa Ribera procede directamente del

I a vicepresidenta tercera del Gobierno espafiol
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EUROPA PREMIA A
LA MINISTRA QUE

METIO EL LOBO EN
NUESTRAS GRANJAS

COAG LAMENTA QUE TERESA RIBERA SEA
PREMIADA CON UNA VICEPRESIDENCIA EUROPEA
MIENTRAS LOS ATAQUES DEL LOBO SE DISPARAN
UN 40 POR CIEN DESDE QUE LAMINISTRALO

presidente del Gobierno
espafiol.

Teresa Ribera ha sido
una ministra muy cues-
tionada por el sector
agrario y ganadero. No
ha tenido ningtin tipo de
interlocucion con las
OPA, a pesar de que el
MITECO cuenta con
muchas competencias
que nos afectan.

La todavia vicepresi-
denta del Gobierno fue
responsable de una de
las medidas que mas
han perjudicado al
campo esparfiol en los dltimos afios: la inclusiéon del
lobo en el Listado de Especies Silvestres en Régimen
de Proteccién Especial (Lespre). Tal inclusién se pro-
dujo con la oposicion de todo el sector agrario nacio-
nal y sin escuchar a los ganaderos, principales
afectados por la medida. Estos llegaron a sostener en
su dfa que la decisién no tuvo otro afan que el de con-
tentar a los partidos coaligados con el Gobierno de
Pedro Sinchez, para que tales formaciones se anota-
ran un tanto ante su electorado.

Desde que la titular del MITECO incluy® al lobo en el
Lespre (recordemos que la Orden ministerial fue pu-



publicada el 21 de septiembre de 2021), los ataques
del depredador a las granjas de los ganaderos de Cas-
tilla y Ledn han crecido en torno al 40 por ciento.
COAG ha tenido acceso a los tltimos datos recabados
por la Consejerfa de Medio Ambiente sobre ataques a
granjas y sobre animales devorados por el lobo, que
corresponden al primer semestre de 2014. La tenden-
cia no para de crecer.

Desde enero de 2022 y hasta el 30 de junio del 2024,
el nimero de ataques se ha disparado en un 38 por
ciento, hasta sumar la cifra de 8.386 las veces que las
granjas han sido asaltadas por el lobo. El ntimero de
reses devoradas en el periodo ha sido de 13.091.

Por ntimero de ataques, Avila es la provincia mas cas-
tigada, con 3.456, seguida a distancia de Segovia con
1.701. Zamora (947), Ledn (723) y Palencia (640)
son las siguientes provincias que més ataques han su-
frido en el periodo indicado. A continuacion, estan
Burgos (498), Salamanca (284) y Soria (81). Vallado-
lid es la provincia con menor incidencia, con 56 ata-
ques registrados.

Por nimero de cabezas muertas, Avila sigue siendo la
mas castigada, con 3.975 reses devoradas, seguida de
Zamora con 2.501 y Segovia con 2.380. Burgos
(1.338) y Ledn (956), les siguen en este fatal ranking,.

Palencia y Salamanca, ambas con idéntica cifra de ca-
bezas muertas (758). Soria (328) y Valladolid (97)
son las provincias con menor niimero de muertes por
ataques de lobo.

El vacuno, con 6.892 cabezas muertas y el ovino, con
5.271 son los animales mas codiciados por el depre-
dador. A continuacién, se sittian el equino (579) y el
caprino (320); y, a mucha distancia, el poreino (20).
Finalmente y mirando al presente y futuro, la Alianza
espera que con este nuevo nombramiento de Teresa
Ribera, que la sitGa en un primer nivel institucional y
al lado de la presidenta de la Comisién Europea, Ur-
sula von der Leyen, con todo lo que ello supone, v con
responsabilidad en asuntos tan importantes como po-
litica industrial europea, fusiones empresariales y nor-
mas antimonopolio, deflenda en esta ocasion los
intereses de los agricultores v ganaderos cuando sus
decisiones tengan incidencia directa en el sector pri-
mario. Respecto a las normas antimonopolio que se
gestionaran bajo su mandato y que afectan tanto al
sector primario, reclamamos a Teresa Ribera que con-
trole las maniobras de esas multinacionales que en el
sector agroalimentario marcan a su antojo precios a la
baja para productos continentales, y que tanto perjui-
cio ocasionan a los agricultores y ganaderos
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TODA EUROPA

(SALVO ESPANA)
QUIERE SUAVIZAR
LA PROTECCION

DEL LOBO

COAG CELEBRA QUE BRUSELAS INICIE

EL CAMINO PARAATENUAR LAACTUAL SOBRE-
PROTECCION AL DEPREDADOR APESAR DE LOS
CONTINUOS OBSTACULOS DE LAMINISTRARI-

BERA

EUI‘Dpese
Commissje

Commission
européenne

European
Commission

I

o0s paises que conforman la Unién Europea

han votado acerca de mantener o suavizar la

proteccidon del lobo v mayoritariamente se han
decantado por la segunda opcion. Sélo Espaiia e Ir-
landa se han mostrado partidarias de mantener el ac-
tual status quo mientras otros cuatro miembros de la
Unidn se abstuvieron. En definitiva, 21 de los 27
miembros de la UE, que representan en su conjunto
casi el 85 por ciento del voto ponderado, se han mos-
trado favorables a reducir el actual nivel de protec-
cidon del depredador.
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De esta manera, los Estados han deci-
dido apoyar la iniciativa de la Comi-
si6n mas partidaria de facilitar la
cohabitacién de los lobos v los ganade-
ros. A partir de ahora, en el Consejo de
Competitividad del Consejo de la UE,
se celebrara una nueva votacién para
ratificar la decisidon tomada ayer por
los Estados Miembros en la que vota-
ron sus embajadores. Esto daré lugar a
que el tema se agregue al orden del dia
del Comité Permanente de la Conven-
cidon de Berna antes de la fecha limite
(el 1 de octubre) y, por ello, el docu-
mento definitivo sea discutido y vo-
tado en la primera semana de
diciembre en el Comité Permanente.
Para la Alianza UPA-COAG, la pro-
puesta de la Comision, mayoritaria-
mente aceptada por los Estados
miembros, es una decisién légica y ne-
cesaria, porque tanto los censos del
lobo como el nimero de ataques a las
explotaciones se hacen insoportables
para los ganaderos. Rebajar el nivel de
proteccidn del lobo ayudara a llevar un
control poblacional.

Por su parte, el hecho de que Espaiia
se haya mostrado en contra de la me-
dida propuesta por la Comisién es,
para la Alianza, un gran error: votar en
contra de la decisién de 21 pafses de la
Unidn Europea, siendo Espana, junto
con Rumania, el pafs con mayor censo
de lobos es un error que pone en evi-
dencia una vez més la carga ideoldgica
del MITECO.

Con esta postura en la votacion la mi-
nistra Teresa Ribera termina su ctapa
de la peor manera, radicalizando un
problema que solo perjudica a los ga-
naderos. Porque, el problema del lobo para los gana-
deros, no es solo una cuestién de dinero, los dafios
hay que pagarlos, si, pero los dafios personales v los
danios psicologicos no los arregla el dinero.

La Comisidn Europea defiende que su propuesta “se
basa en un anélisis profundo” de la situacion actual y
de los datos obtenidos, asi como de los informes que
evidencian “conflictos crecientes” del lobo con “activi-
dades humanas”. “Esta realidad que ha cambiado
sobre el terreno justifica la propuesta”, argumentd el
portavoz, explica EFE agro.
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n Castilla y Ledn
existen 44 Gru-
pos de Accidén

Local (GAL) y su actua-
cién se consolida como
fundamental en el desa-
rrollo de proyectos en el
medio rural.

En los tltimos ocho
afos, la labor de estas
entidades ha permitido
financiar iniciativas por
valor de 171 millones de
euros. Tales iniciativas
han ayudado a crear
2.482 empleos directos
(el 40 % de ellos para jo-
venes menores de 35
afnos y el 42 % para mu-
jeres) y mantener cerca
de 15.000 puestos de
trabajo, todos ellos en
municipios del mundo
rural de la Comunidad
Auténoma. Ademas, los
GAL contaran en este
nuevo periodo progra-
matico con 2 millones de
euros adicionales, lo cual |
permitird cerrar el pro-
grama con un total de
173 millones de euros.
Dentro de esas iniciati-
vas, que suman casi
5.400, cabe resefiar las
que se han destinado al
ambito de la inversion
propiamente dicha.
Estas, que han contado con ayudas por valor de 138
millones de curos, han servido para generar casi 490
millones de curos de inversion final, o lo que es lo
mismo, cada curo de financiacién gestionado por
estos Grupos de Accién Local ha generado 3,5 curos,
siendo la industria agroalimentaria uno de los princi-
pales sectores beneficiados, al congregar casi 45,5
millones en ayudas.

La consejera ha puesto en valor que los 44 GAL in-
cluidos dentro de la programacién de fondos euro-
peos 2014-2022, basado en el Plan de Desarrollo
Rural (PDR), van a repetir en el préximo periodo de
programacién (2023-2027), marcado por el Plan Es-
tratégico de la Politica Agraria Comun (PEPAC) do-
tado con 98 millones de euros. A dia de hoy se han
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LOS GRUPOS DE ACCION
LOCAL CREAN EMPLEO
EN LAS ZONAS DONDE
MAS SE NECESITA

LOS 44 GRUPOS EXISTENTES EN LA COMUNIDAD HAN
CREADO EN EL ULTIMO PERIODO

PROGRAMATICO (OCHO ANOS) 2.500 PUESTOS DE TRABAJO
Y HAN PROTEGIDO EL MANTENIMIENTO DE OTROS 15.000

=

aprobado ya 41 Procedimientos de Gestién (PG) de
los 44 Grupos de Accidn Local seleccionados, siendo
35 los GAL que va han publicado sus convocatorias
de ayudas.

En un encuentro mantenido ¢l pasado 30 de septiem-
bre con la consejera de Agricultura y Desarrollo
Rural, Maria Gonzélez Corral, ésta manifestd su
apoyo alas entidades dinamizadoras de la riqueza
en los pueblos y las animé a seguir apostando por los
proyectos destinados a la cooperacion, que son, sin
duda, una de las sefias de identidad de su trabajo y
uno de los elementos fundamentales dentro de la me-
todologia LEADER, ademéas de emplazarles a verse
en poco tiempo, en la entrega de los Premios LEA-
DER Castilla y Ledn.
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COAG PIDE QUE SE ACTIVEN LOS
ARANCELES PORQUE LOS
CEREALISTAS SE ARRUINAN ANTE
LA ENTRADA MASIVA DE GRANO

LA ALIANZA PRESENTA A FERNANDEZ MANUECO UNA BATERIA DE
PROPUESTAS EN PRO DEL CAMPO DURANTE LA REUNION QUE LAS
OPAS CELEBRARON CON EL PRESIDENTE DE LA JUNTA

la reunidn con las OPAs convocada por el pre-

sidente de la Junta, Alfonso Fernandez Ma-
fiueco, con una bateria de propuestas que el campo
de nuestra regién considera imprescindibles. Estas
son las més importantes:

I a Alianza acudio el pasado 20 de septiembre a

1. Aunque no es compe-
tencia del gobierno autond-
mico, qUeremos poner en
conocimiento del Presi-
dente de la Junta que los
cerealistas de Castilla y
Ledn se estin arruinando
con la entrada masiva de
grano foraneo. La Alianza
UPA-COAG reclama que
N0 Se Prorrogue por mas
tiempo la suspension de
aranceles al cereal que
entra de Ucrania y de otros
terceros paises v sc le apli-
que el arancel correspon-
diente.

2. La Alianza considera ab-
solutamente necesario que
se incremente el presu-
puesto de la Consejeria de
Agricultura, Ganaderfa y
Desarrollo Rural, elevando su participacién en los
Presupuestos Generales de la Comunidad, hasta un
nivel acorde a la importancia de nuestro sector agra-
rio v agroindustrial en la economia y el empleo de la
region.

3. La Alianza propone que se elabore un plan para
garantizar los regadios, en colaboracidn con las co-
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munidades de regantes y la Consejeria de Agricul-
tura, Ganaderia y Desarrollo Rural, que incremente la
capacidad de almacenamiento de agua para aprove-
char mejor las precipitaciones que se producen en las
épocas en las que éstas son mas abundantes.

4. La Alianza considera de maxima urgencia la publi-
cacién de la Orden que permita a los ganaderos que
sufrieron la EHE, y que quedaron fuera de la Orden
del 2023 que cubria las incidencias desde el 25 de
agosto hasta el 16 de octubre, asi como a todos los
afectados del 2024, que tengan cobertura en forma de
ayudas v compensaciones por las pérdidas que estan
sufriendo.
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uis Miguel Mota, productor de legumbres de
| COAG en Zamora dice: “hoy estoy cobrando el
ilo de garbanzos a 45 céntimos, sin embargo,

mi padre lo cobraba a mas de 66 céntimos (110 pese-
tas) en 1986”7,
La Alianza denuncia que este sector atraviesa una
compleja situacion. La PAC
exige el cultivo de productos
mejorantes para cumplir
con los eco-regimenes; uno
de esos cultivos mejorantes
son las leguminosas; como
consecuencia de esta exi-
gencia comunitaria, la pro-
duccidon de leguminosas en
Castilla y Ledn se ha dupli-
cado en dos afios. Por gjem-
plo, en garbanzos se ha
pasado de 35.000 hectareas

la legumbre la exigencia de los eco-regimenes, pero
que el fendmeno no ha modificado el mercado, solo lo
ha revuelto més.

Ejemplo: los operadores siguen importando porque
el producto que viene de Canad4, Argentina o Esta-
dos Unidos, es méas uniforme, es méas estable y, en

LOS ECO REGIMENES
EMBROLLAN EL
MERCADO DE LAS
LEGUMBRES

LAS EXIGENCIAS DE LA PAC DE CULTIVAR

sembradas en 20232 65.000 MEJORANTES ECOLOGICOS, COMO LAS
cultivadas en 2024. Sibienen LEGUMINOSAS, DISPARAN LA PRODUCCION DE LEGUM-
lentejas o en alubias las subi- BRES, HUNDEN LOS PRECIOS Y

das han sido més modestas,
del entorno de un 20 por
ciento de subida. Aun asi,
como consecuencia, los pre-
cios se han hundido.

En el caso del garbanzo, el
precio ha caido a la mitad.
Por las zonas zamorana y
salmantina, donde se cultiva
el garbanzo pedrosillano, el
kilo se vendié en el entorno
de los 90 céntimos o un
euro en 2023 (cuando hubo
baja produccion por la se-
quia) y en 2022, cuando
también se desplomd la co-
secha por la subida del precio de los insumos, frente a
los 45 céntimos de ahora.

Aun asi, lo que parece una légica ley del mercado, a
mayor oferta menor precio, tiene un importante
matiz al que se enganchan los productores de legum-
bres: Espafaimporta el 80 por ciento de las legum-
bres que se consumen en Espafia. Dicen por tanto los
agricultores que hay margen de sobra para que su
producto no se vea afectado por este boom produc-
tivo que ha generado la exigencia comunitaria de
sembrar legumbres.

Nicolds Armenteros, responsable de las IGP de le-
gumbres de la Armufia, Barco de Avila, Fuentesatco
y Pedrosillo, sostiene que no hay sector que pueda di-
gerir con facilidad el terremoto que ha supuesto para
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REVUELVEN EL MERCADO EN BENEFICIO DE LOS
COMERCIALIZADORES.

suma, les resulta mucho mas rentable que el espafiol.
Sabre todo, porque las autoridades se nicgan a clarifi-
car el etiquetado: es imposible conocer el origen de la
lenteja, o el garbanzo o la alubia en los lineales por-
que no se exigen indicaciones claras de procedencia.
En esta operacidn, los agricultores ven un excelente
trabajo lobbista por parte de los importadores.

Los productores nacionales cuentan con otros dos
grandes inconvenientes: los pafses que nos venden
pueden utilizar fitosanitarios que a los agricultores
espafoles les estan prohibidos. Un ejemplo: un pul-
gén perfectamente combatible con fitosanitarios ha
taladrado casi un tercio de algunas cosechas por no
poder ser combatido con un producto no autorizado
en Espana.
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olidaridad
nter'generaciunal

Por Ana Isabel
Esteban Martinez
Presidenta de
Solidaridad
Intergeneracional

vir de oidas, escu-

chando lo que otros

hacen no es lo
mismo que vivir tu
propia vida. Ser el pro-
tagonista requiere es-
fuerzo, voluntad de
participar. No siempre
es facil, pero participar
es lo que nos permite
abrirnos a otras pers-
pectivas, a ver la vida
desde angulos que
nunca habriamos ima-
ginado. Aprendemos y
desaprendemos.
En nuestra sociedad, la
participacion activa es
mas importante de lo
que solemos pensar.
Estar involucrado, for-
mar parte de algo, nos
da propdsito, nos co-
necta con los demas. Y
esto es clerto para
todas las etapas de la
vida, pero mas aun cn

BOLETIN “EXPERTOS EN VIVIR”

SI1 PARTICIPAS, VIVES

mas valioso: una vida
plena y conectada, una
red de relaciones que nos
sostiene y nos enriquece.
Y cuando hablo de parti-
cipar, no me refiero tni-

virtual. Pero muchas per-
sonas, especialmente ma-
yores, quedan excluidas
de esta realidad, ya sea
por falta de conocimien-
tos o de acceso alas tec-
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los momentos en que
nos sentimos mds aisla-
dos o cuando la soledad
toca a nuestra puerta.
Hoy mas que nunca, ne-
cesilamos eslar presentes,
conectados, porque parti-
cipar es lo que nos man-
tiene vivos, lo que nos da
un lugar en el mundo.
Para muchas personas,
especialmente las mayo-
res, participar en la vida
social puede convertirse
en un desaffo. La rutina,
el miedo al rechazo, o
simplemente la falta de
oportunidades, pueden
hacer que se retraigan. Y
es que la participacion no
siempre es facil; requiere
energia, tiempo y, a me-
nudo, salir de la comodi-
dad de lo conocido. Sin
embargo, lo que obtene-
mos a cambio es mucho

camente a involucrarse en
actividades comunitarias
o politicas. Participar es
més que eso. Es tener una
conversacién, tender la
mano a un vecino, tomar
decisiones que nos afec-
tan a nosotros y a los
demas. Es estar presente
y sentir que nuestra voz
cuenta.

A pesar de su importan-
cia, la participacion tiene
barreras. Algunas son in-
visibles, pero no por eso
menos reales. La brecha
digital, por ejemplo, es
una de las grandes tram-
pas de nuestro tiempo.
Vivimos en un mundo
cada vez méas conectado,
donde gran parte de lag
relaciones y oportunida-
des pasan por el ambito
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nologias.

Otra barrera importante
es la percepcidn que tene-
mos del envejecimiento.
El edadismo o discrimi-
nacion por edad sigue
presente. A veces, las per-
sonas mayores se sienten
apartadas de las decisio-
nes importantes, infrava-
loradas o, simplemente,
no escuchadas. Esta vi-
sidn es injusta v desin-
centiva la participacion.
Pareceria que no importa
perder los conocimientos
vy las experiencias de per-
sonas que han vivido casi
un Siglo, y ademas tienen
todos los derechos porque
no caducan con la edad.
Las personas que enveje-
cen son esenciales para
seguir construyendo una
sociedad més justa y
equilibrada.

La belleza de participar
Pero cuando rompemos
esas barreras, lo que
surge es hermoso. La par-
ticipacién no solo tiene un

impacto positivo en la so-
ciedad, sino que trans-
forma a quienes
participan, Para quienes
se involucran, se abre un
mundo de posibilidades:
nuevas conexiones, nue-
vas amistades, v un re-
novado sentido de
proposito. Ademas, esta
demostrado que partici-
par de manera activa
mejora la salud mental v
fisica, reduciendo €l
riesgo de enfermedades
asociadas al aislamiento,
como la depresion.
Y lo mejor de todo es que
no se necesita hacer
grandes gestos para par-
ticipar. A veces, una pe-
quena accién, como
asistir a un taller, unirse
aun club de lectura o
simplemente mantener
una conversacion, puede
cambiarlo todo. Es en
esos momentos de inte-
raccién, de intercambio,
donde encontramos
nuestro lugar, donde
volvemos a sentir que for-
mamos parte de algo
Mayor que nosotros mis-
mos.
El arte de dar el paso
La clave esta en dar el pri-
mer paso. Cada persona,
sin importar su edad o si-
luacidn, tiene algo que
aportar. Y aunque existen
desafios, las oportunida-
des también estan ahi.
Participar no es una
carga, es una puerta
abierta a una vida mas
rica y plena. Cuando deci-
dimos formar parte de
nuestra comunidad, de
los debates, de las decisio-
nes, no solo mejoramos
nuestra vida, sino que
contribuimos a enrique-
cer la de los demas.
Porque si algo nos ensena
la participacion es que
compartir, ceder y abrir-
nos al mundo, nos man-
tiene vivos. No dejemos
pasar la oportunidad de
ser protagonistas de
nuestras propias vidas.
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LAALIANZA SE CONCENTRA ANTE LA DELEGACION DE GOBIERNO, EN
VALLADOLID, PARA DENUNCIAR LA CRISIS QUE SUFRE AL SECTOR
MOTIVADA POR LOS COSTES DE PRODUCCION, LA ESPECULACION DE LOS OPERADO-
RESY LAS EXPORTACIONES UCRANIANAS.

a Alianza denuncia la situacidn limite en la que
Lsc encuentra el sector cerealista de nuestra co-

munidad, que estd sufriendo unos precios que
hacen muy compleja la viabilidad econdmica de sus
explotaciones, teniendo en cuenta los altos costes de
produccién v el encadenamiento de malas cosechas
en las campafias 2022 y 2023.
Desde hace semanas el precio de los cereales esté en
unos umbrales muy por debajo de los costes de pro-
duccidn, y sin embargo, el precio de los piensos, a los
que se destina mayoritariamente ese cereal, no se
abarata al mismo ritmo.
Nuestra organizacion denuncia una campana mas la
realidad que sufren los productores, obligados a ven-
der el cereal a la baja ante la presion especulativa que
genera una situacion limite a los productores mas ne-
cesitados de liquidez, que deben responder a los
préstamos bancarios o tienen gue asumir las deudas
contraidas por los altos costes de produccion.
El problema del cereal en nuestro pafs es que somos
deficitarios por la alta demanda interna que tenemaos,
por lo que no tiene sentido alguno que tengamos
unos precios tan ruinosos como los actuales.
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Ante esta situacién de indefension, la Alianza UPA-
COAG junto con ASAJA celebrd una concentracién
el 11 de octubre en Valladolid, frente a la Delegacidn
del Gobierno. Lorenzo Rivera, coordinador de la
Alianza asegurd durante la misma que solo era la pri-
mera: que habrd muchas més este otofio.

Con el lema “Costes, importaciones y especulacion
arruinan nuestra produccidén”, las organizaciones
convocantes denunciaron la crisis econdmica que
sufre el sector, debido al elevado coste de produccion
(fertilizantes, semillas, fitosanitarios, energia, etc.), v
a un mercado devaluado por el efecto de importacio-
nes masivas de cereal ucranio; por la especulacion de
operadores que utilizan las importaciones para bajar
los precios a las producciones locales sin que, por el
contrario, los ganaderos estén observando ningin
abaratamiento en los piensos.

Las organizaciones agrarias advierten de que son va
varias campaiias consecutivas de nimeros rojos su-
fridas por el sector cerealista, bien a causa de bajas
cosechas por la sequia, bien por los disparados costes
de produccién, por el hundimiento de los precios o
por la combinacién de varias de ellas.
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Preparando la campaiia de
siembra de cereales: planificacion y
estrategias para el exito

La camparia de siembra de cereales en Castilla y Leon es uno de los momentos mas cruciales
para los agricultores de la region. Afrontar con éxito esta campania 2024/2025 no solo requiere
experiencia y dedicacion, sino también una planificacion estratégica que comienza mucho antes
de sembrar la primera semilla.

Juan Luis Fradejas Sastre
Departamento de Ingenieria Agroambiental.Escuela de Ingenieria
Agricola INEA (Valladolid). UNIVERSIDAD PONTIFICIA COMILLAS

1. La Planificacién: Clave del Exito la explotacién de cara al futuro.

El éxito de cualquier campaiia de siembra de cereales  Un analisis detallado del suelo es el primer paso en
empieza en el mismo momento en que termina la co-  esta planificacién. Conocer el estado del suelo —nivel
secha anterior. Evaluar los resultados de la campafia de nutrientes, pH y estructura— proporciona la base
anterior y analizar el rendimiento de los cultivos es técnica para tomar decisiones. Cada parcela es dife-

esencial para entender las necesidades del suelo y de rente, cada zona, cada término..., y conocer las condi-
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ciones del suelo es crucial para llevar a cabo la estrate-
gia de cultivo y el plan de fertilizacién adecuado a sus
necesidades especificas.

2. Elegir el Cultivo:

Adaptarse a la zona y al ciclo Una vez que conocemos
el estado del suelo, el siguiente paso es seleccionar el
cultivo mas adecuado para cada parcela o grupos de
parcelas. Es esencial considerar el ciclo del cultivo que
mejor se adapte a las condiciones de nuestra zona, te-
niendo en cuenta factores como la

pluviometria, la temperatura media y el tipo de suelo.
La eleccion de la variedad es otro factor critico, ya que
existen variedades mas resistentes a sequias o a enfer-
medades comunes en determinadas areas.

Elegir la variedad correcta y sembrarla acorde a su
ciclo, puede marcar la diferencia en términos de ren-
dimiento y resistencia a las adversidades climaticas, lo
que puede reducir el uso de insumos y aumentar la
rentabilidad.

3. Fertilizacién:

Nutrir el suelo de manera inteligente. Una vez elegi-
dos los cultivos, es fundamental disefiar un plan de
fertilizacién adecuado. Este debe estar basado tanto

en los resultados del andlisis del suelo como en las ne-
cesidades especificas de la variedad seleccionada. La
fertilizacion eficiente no solo maximiza el rendimiento
de los cultivos, sino que también optimiza los costes
de produccién, lo que es clave para asegurar la renta-
bilidad de la explotacidn.

La tendencia hacia una fertilizacién mas sostenible
implica ajustar las dosis de fertilizantes de manera
precisa, evitando abonar en exceso y utilizando el
abono adecuado, va que de lo contrario dafiamos el
suelo, el medio ambiente, y “tiramos el dinero”. En
esta planificacion, es esencial tener en cuenta las téc-
nicas de fertilizacion y de agricultura de precision,
cada vez mas accesibles para los agricultores: Mapas
de rendimiento, SATIVUM, mapas NDVI, dosis va-
riable, corte de tramos ete.

4. Rotaciones de Cultivos:

Clave para la sostenibilidad y la salud del suelo

Las rotaciones de cultivos son una practica funda-
mental en la agricultura actual de Castilla y

Leon. Alternar diferentes cultivos entre campafias no
solo mejora la salud del suelo, sino que también re-
duce la incidencia de plagas y enfermedades, v ayuda
a mantener un equilibrio de nutrientes en el terreno.
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Rotar cereales con leguminosas, por ejemplo, permite
que el suelo recupere parte del nitrégeno que el cereal
ha consumido. Ademas, las rotaciones pueden au-
mentar la biodiversidad en la parcela, mejorando la
resistencia a condiciones adversas y favoreciendo la
salud general del agroecosistema.

5. Labores del Suelo:

Adaptarse al Ciclo y a las Condiciones del Terreno
Programar y realizar las labores del suelo de manera
adecuada es otro faclor crucial.

Dependiendo del tipo de suelo y del ciclo del cultivo

seleccionado, se deben adaptar las

labores de preparacion del terreno. En suelos més li-
geros, las labores minimas o nulas pueden

ser suficientes, mientras que en suelos mas fuertes o
arcillosos puede ser necesario hacer una

labor un poco mas profunda para garantizar una
buena estructura.
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La tendencia actual hacia técnicas de conservacion del
suelo, como la siembra directa, puede ser una opcién
interesante en determinadas circunstancias, ya que
ayuda a preservar la humedad del suelo y a evitar la
erosion. Sin embargo, cada agricultor debe evaluar
cual es la mejor téenica para sus parcelas en funcién
de sus caracteristicas vy el tipo de cultivo seleccionado.

6. Rentabilidad y Costes: La Ecuacién Final
Finalmente, la rentabilidad es el factor que define el
éxito de la campafia. Para los agricultores de Castilla y
Ledn, controlar los costes de produccidn es tan im-
portante como maximizar
los rendimientos. Desde la
eleccion de la semilla de
siembra hasta la cantidad
de insumos empleados, o
las distintas técnicas de ma-
nejo, cada decisidn afecta a
los margenes de la explota-
cion.

Por ello, la planificacion
ideal que comienza con el
analisis del suelo v termina
con la siembra tiene que
estar orientada no solo a lo-
grar un buen rendimiento
agrondmico, sino también a
opltimizar los costes y mejo-
rar la rentabilidad. Las nue-
vas tecnologias y técenicas,
como la agricultura de pre-
cision o la agricultura de
conservacion, permiten
ajustar estos costes al mi-
nimo necesario, aumen-
tando la eficiencia de las
operaciones y reduciendo el
impacto ambiental.

Al final, un enfoque inte-
grado que combine sosteni-
bilidad, eficiencia y
rentabilidad es la mejor
mancra de asegurar el éxito
de cualquier explotacion,
pero..., en esta ecuacidn an-
terior siempre existe un factor impredecible, muy im-
portante y limitante, que es el clima. Por mas que se
planifique y optimicen los recursos, el comporta-
miento del clima escapa a nuestro control y aunque
este sea una incertidumbre, una buena preparacion es
nuestra mejor apuesta para aprovechar al maximo las
oportunidades cuando éstas se presenten.
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'Y si la crisis del vino no
faera coyuntural? ; Y si el
alcohol esta fascmdo

e

moda?

El sector vitivinicola mundial se afana en encontrar soluciones a la crisis
que sufre, provocada por la caida del consumo. Ya se habla de arranque
de vifiedos y de prohibicién de nuevas plantaciones, o sea, de reducir la
oferta. El mundo del vino ha salido de mil trances similares, pero en esta
ocasidn afronta un antagonista inédito: los nuevos habitos de consumo
que rechazan todo lo que no sea healthy; por ejemplo el alcohol.

| director de cine Francis

Ford Coppola acaba de

vender parte de sus vifiedos
californianos por 120 millones de
délares para financiar su ultima
pelicula, Megaldpolis, que segin
los criticos es una cinta infumable.
Coppola habra hecho una mala pe-
licula, pero ha hecho un buen ne-
gocio.
La misma cantidad en euros ha
provisionado el Gobierno francés
para financiar el arranque de vine-
dos en varias comarcas. Pero con la
condicidn de que el viticultor que se
acoja al programa renuncie a sus
derechos de replantacién y a solici-
tar nuevas autorizaciones de planta
al menos hasta el 2029.
Las organizaciones agrarias espa-
fiolas con representatividad insti-
tucional se han apifiado con un
objetivo: “limitar ¢l potencial pro-
ductivo del sector [vitivinicola]
para adecuarlo a la situacion del
mercado”. La medida méas retum-
bante del acuerdo es esta: “solicitar
una ayuda financiera para el arran-
que de vifiedo”. Las opas dejan
abierta la opcidn de replantar, pero
anaden que si el agricultor decide
no hacerlo, “se le asigne una com-
pensacion econdmica definitiva”. O
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Por José Carlos M. Blanco
Jefe de Prensa de COAG.

sea, de por vida. COAG, ASAJA y
UPA piden prohibir nuevas replan-
taciones durante los préoximos afios
v dejar un tiempo para que “los Es-
tados y los productores se replan-
teen sus estrategias nacionales”.
Pierre Bascou, directivo de la Co-
mision de Agricultura de la UE
acaba de instar al sector vitivinicola
europeo a “‘aumentar su resilien-
cia”. Porque se estd generando una
sobre oferta de vino y por ende, los
productores no encuentran merca-
dos que procuren rentabilidad.
Bascou constata la existencia de un
“descenso considerable del con-
sumo de vino debido a factores co-
yunturales y estructurales”.

GRUPO DE ALTO NIVEL

Con este espiritu, la Comision Eu-
ropea ha creado un Grupo de Alto
Nivel sobre Politicas Viticolas, a
demanda del sector, para buscar
soluciones y afrontar desafios. El
grupo estudiara propuestas e ideas
para capear el temporal que se
cierne sobre las vides.

La propia Comisién de Agricultura
de la U.E. reconoce que durante las
Gltimas dos décadas el sector viti-
cola europeo ha sido el indiscutible
tiburdn de los mercados interna-

cionales. Sus exportaciones se tri-
plicaron en este periodo, pero no
solo eso: sus elaboraciones devinie-
ron casi misticas en una aleacién
de tradicién, innovacién y erudi-
cién vy la cultura que broté de todo
el proceso (por no decir ritual)
atrapd a miles de devotos, se estu-
dié en las universidades, se solem-
nizo en las mesas y empujd a la
feligresfa a procesionar hacia los
templos donde se produce el vino
cuya prestancia ya quisieran para
st muchas catedrales.

dQué estd sucediendo? Pues que el
consumo se desploma; los consu-
midores estan cambiando de hébi-
tos; el alecohol cada dia entra menos
en las dietas y en suma, la palabra
“estructural” comienza entrar en
las pesadillas de los viticultores
cuando suefan la crisis. Los agri-
cultores v los productores, ante las
crisis alegan que siempre que
llueve escampa, pero esta vez no
tienen ni idea de por dénde saldra
el sol; si es que sale. La realidad es
que el vino se empantana en las bo-
degas de todos los paises produc-
tores sin encontrar mercados.
Razones hay muchas: los aranceles
han disparado los precios al consu-
midor; los episodios stbitos como
la Covid o la invasidn rusa a Ucra-
nia desnaturalizan los mercados;
amplios segmentos de consumido-
res han perdido poder adquisitivo;
los costes de produccién no paran
de crecer; el cambio climatico hace
cada vez més vulnerables las pro-
ducciones; s¢ han producido sobre-
ofertas de caldos en muchos mer-
cados; la inflacién desestimula el
consumo: ¢l vino es de los prime-
ros en salir de la cesta de la compra
cuando hay crisis; el consumo se
resiente en verano porque el vino
no es bebida refrescante; se han
producido cierres de mercados chi-
nos, britanicos, norteamericanos y
rusos. En definitiva: el mercado
del vino ha sufrido todos los avata-
res posibles.



Sin embargo, los mencionados,
son episodios adversos con los que
el sector ya ha lidiado en multitud
de ocasiones y ha salido victorioso.
El que realmente preocupa v que
puede cambiar para siempre el
mercado del vino es que el alcohol
cada dia es menos atractivo. Y el fe-
nomeno es mundial, por lo que las
exportaciones, en este caso, no
arreglaran el problema.

CRISIS MUNDIAL

Segun datos del especialista en
enologia argentino Fabricio Porte-
1li, en ese pais el consumo por per-
sona y afio ha caido desde los 33,8
litros en el afo 2000 hasta los 23,
4 en la actualidad. Otro estudio del
Diario de Cuyo cifra la caida del
consumo en Argentina con guaris-
mos mas dréasticos: de los 29,2 li-
tros en 2005 a 16, 75 en 2023.

En la otra orilla del Atlantico el
problema no cambia. “Burdeos,
Borgofia, Beaujolais: el vino fran-
cés es un simbolo de la cultura
francesa. Sin embargo, en los Glti-
mos 60 afios, el consumo de vino
ha caido un 70 por ciento en Fran-
cia. El vino tinto, en particular, es
objeto de recharo, incluso en el ex-
tranjero” dice el canal de TV galo
France 24.

En Espana, el histdrico periodista
agrario Vidal Maté comenzd a
abundar en el problema hace ya
unos meses: “En el mercado inte-
rior, las ventas de vino siguicron
con su caida libre, pasando de los
11 millones de hectolitros entre
2019 vy 2020, antes de la pande-
mia, a los 9,6 millones de hectoli-
tros de la actualidad” (2023), Y
continud abundando en la herida:
“En el sector preocupa fundamen-
talmente la caida de la demanda,
tanto en los mercados exteriores
como en el interior. En la exporta-
cidn, segin los datos manejados
por el Observatorio Espafiol de log
Mercados del Vino, las ventas en el
Gltimo afio descendieron un 9%

hasta menos de 21 millones de
hectolitros”.

Un estudio de la Organizacién de
la Vifia y el Vino (OIV) cifra en un
10 por ciento la caida del consumo
mundial de vino en 2023. El gua-
rismo es el més pronunciado en los
Gltimos 30 afios.

En Espana, segtin el portal de esta-
disticas Statista, el consumo de
vino era en 2013 de 9,23 litros per
cApita. La cifra ha ido cayendo pau-
latinamente, cada afio, con un re-
punte espectacular durante el

confinamiento por la COVID y una
vuelta a la normalidad, o sea al des-
censo tras el confinamiento, hasta
llegar a los actuales 6,9 litros por
persona y ano. Y sigue bajando.

EL ALCOHOL NO ESTA DE MODA

El alcohol ya no es un producto
trending . Los habitos de los con-
sumidores, o al menos las tenden-
cias, comienzan a decantarse por lo
sano (lo healthy): vegetales frente
a carnes, frescos frente a elabora-
dos, sanos frente a excesivamente
grasos, salados o azucarados. En
este nueva receta, el alcohol no
entra. Ninguna de las pirdmides
nutricionales recomendadas por
endocrinos o expertos en nutricién
incluye el alcohol. Ademés, la recu-
rrente copa de vino diaria reco-

mendada por los cardidlogos por
sus beneficios coronarios comienza
a serya cuestionada por todos los
organismos de referencia sanitaria.
La Organizacién Mundial de la
Salud no para de advertir sobre las
graves consecuencias para la salud
que tiene la ingesta de alcohol in-
cluso en dosis moderadas. Este or-
ganismo, ademas, lrabaja para
poner en marcha cuanto antes me-
canismos de desincentivacion del
alcohol como subir los impuestos o
dificultar su disponibilidad.

El Ministerio de Sanidad Espanol,
abunda sobre el debate con esta re-
flexidn: “cualquier consumo de al-
cohol supone un riesgo y solo se
evitan sus riesgos sl no se con-
sume”. Y los organismos responsa-
bles de trafico no paran de reducir
las tasas de alcoholemia compati-
bles con la conduccién de vehicu-
los. Ya hay cinco paises en Europa
que exigen una tasa de 0,0 gramos
por litro consumido. Y segin de-
fiende el director de trafico espa-
fiol, Pere Navarro, que prevé bajar
la tasa espafiola de 0,5 a 0,2, si no
se exige un tope de 0,0 gramos es
por los problemas digestivos de al-
gunas personas que pueden dar
niveles de aleohol en sangre sin ha-
berlo ingerido, hecho que puede
crear problemas legales. .
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LAS OPAS CONSENSUAN MEDIDAS PARA LIMITAR EL POTENCIAL
PRODUCTIVO DEL SECTOR Y ADECUARLO AL MERCADO: ARRANQUE
DE VINEDOS Y PROHIBICION DE NUEVAS PLANTACIONES

as organizaciones profesionales agrarias repre-

sentativas COAG, UPA v ASAJA, han consen-

suado un documento de propuestas de calado
orientadas a afrontar la crisis que atraviesa el mer-
cado del vino. Las medidas van orientadas a limitar la
produccidn para evitar la sobre oferta y adecuar la
produccidn a la demanda.
Entre las medidas, que va han sido remitidas a las
Administraciones e instituciones que deben trabajar
por ¢l futuro del sector del vino, destaca la propuesta
de establecer una ayuda financiera al arranque de vi-
fiedo, independiente de su posterior replantacién o
arranque definitivo.
También proponen que después de un periodo mi-
nimo de tres afios y en un plazo maximo de seis afios,
los productores tengan la posibilidad de replantar las
mismas superficies que han sido objeto de arranque,
accediendo a una ayuda financiera. El agricultor, si
asi lo decide, podria aprovechar productivamente la
superficie objeto de arranque. Si un viticultor arranca
de manera temporal y no produce en esa tierra, co-
braria anualmente un porcentaje de los ingresos me-
dios de la zona de las Gltimas tres campanas, hasta
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que decida replantar o arranque definitivo.

Tras el periodo méximo de 6 afios, las OPAs propo-
nen que, si el agricultor decide no replantar, se le
asigne una compensacion economica definitiva, Esta
compensacion podria sufragarse con fondos de la
UE, de la Intervencion Sectorial Vitivinicola que no
se hayan ejecutado o de los Estados Miembros.
COAG, UPA y ASAJA proponen también limitar los
potenciales productivos de los vifiedos.

PROHIBIR NUEVAS PLANTACIONES EN LA UE
Las OPAs piden a la Comisién Europea la prohibi-
cidén de nuevas autorizaciones de plantacion para tres
afios: 2025, 2026 y 2027. Creen que una medida de
este tipo pondria en pausa el aumento del vifiedo cu-
ropeo, evaluaria la evolucién del mercado y darfa un
tiempo a los Estados y a los productores para replan-
tearse sus estrategias nacionales.

También proponen, especialmente para después de
2027, potenciar las acciones de promocién del vino,
también al mercado interior; fijar en el 0% la superfi-
cie nacional anual dedicada a nuevos vinedos y po-
tenciar el enoturismo.
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TENO. 676164077

-SE COMPRA FORRA]JE
DE AVEN A. 699037589
-SE VENDEN DERE-
CHOS PAC 1.90SECANO
TENQ.687141794/655091713
-SE VENDE _NAVE
AGRICOLA YTERRENO
ALFOZ BURG.
TENO.696520199

-SE VENDE 100 CHO-
POSBUENA CLASE EN
HONTORITA DEL PINAR
(BURGOS) Y 2000 M DE
MALLA EN BUEN ES-
TADQ. 615222848

Use los productos fitosanitarios de manera seqgura.

Leon

-SE VENDEN PARTI-
DAS DE VACAS CRU-
ZADAS POR LOTES,
INCORPORACIONES Y
DCHQOS PAC.TORQS LI-
MOSINES Y CHAROLES
FRANC. TFNQ.610544244
-SE VENDEN_ 400 COL-
MENAS. TFNQ. 686797925
-SE VENDE.FORRAJE Y
PAJA.TFNO. 650302523
-SE VENDE.ALFALFA
EN RAMA.PAQ
GRANDE. 66184523

-SE OFRECEN.SERVI-
ClOS DE COSECHA-
DORA, CEREAL,
GIRASOL Y MAIZ CAS-
TELLANOS E VILLI-
QUER. T. 687696676

-SE VENDEN.400 COL-
MENAS LAYENS.
TFNO.620697378/
923402781

-SE VENDE FORRAJE
DE AVENA. 657441007
-SE VENDEN

VACAS NODRIZAS Y
DERECHOS PAC.
TFNO.6187585533.

-SE VENDEN TOLVAS
PIENSO MOJADO POR-
CINO Y TOLVA 5000 KG
Y 251105 DE 12000 KG
CADA UNO.
TENQ.657761529

% Solucion combinada de dos herbicidas para el control
\“\\.\\ - de vallico y malas hierbas de hoja ancha en la pre y post
emergencia precoz de los cereales y de las malas hierbas

Lea siempre la etiqueta y la informacion sobre el producto antes de usarlo.

. AurosPlus
3.0

-SE VENDE SEMBRA-
DORA SOLANO HORI-
ZONTE.TFNO.649733660
-SE VENDE GRADA
ROTATIVA KUHN
HRB303-D 3M, PINONES
MAX VEL.13000€.
BOMBA CAPRARI SE-
MINUEVA MEC-
D2/50B.1000€. MOTOR 12
CV.500€. REMOLQ CAR-
MELO RICO 8TN
6000CESCARADORA
100L,800€.T.615021012

-SE VENDE.BOMBA
AGUA 100000 L. DOBLE
TURBINA. TUBOS 133
CM. TUBOS 3 PULGA-
DAS CON ASPERSO-
RES. TFNO.607229334

-SE NECESITA. TRABA-
JADOR PARA EXPLO-
TACION AGRICOLA.
CONTRATO INDEFI-
NIDO. 606457666.

-SE OFRECE FINCA 4
HECTAREAS PARA
CULTIVAR, EN.CARRE-
TERA ALDEALENGUA
KM 2300 (SALAMANCA).
TEN O .693766545/ 62706326.
-SE VENDE /ALQUILA

ACEBADERO TBERICOS
CEBO CAMPO, 300 PLA-
ZAS A 22KM SALA-
MANCA. 626979599,

® 2020 Syngenta. Todos los derechos reservados. ™ o ® son marcas comerciales de una compania del Grupo Syngenta.




Juntos, en el camino,

SOmaos...

En Olipes ponemos a su disposicion productos de maxima calidad y
la gama mas completa de lubricantes para sus vehiculos y maquinaria.

Consulte nuestra red de distribuidores y déjese ayudar por auténticos Catalogo de p roductos K 1
especialistas en lubricacion de equipamiento agricola y forestal. AG R | COLAS ;,?

w Por 30 aios M
ANNIVERSARY| m3s juntos. I pes

olipes.com The Professionals’ Lubricants

olipes.com [+

iDescubra toda nuestra gama de productos!



ANSOLA
AVUS
BIDASOA
FARANDOLE
HISPANIC
IBAIONA
KALEA
LAVANDA
MENDIOLA
MESETA
SOLIST

¢

91 813 5151 = info@samarisa.com =

® TRIGO
ANDALOU
FILON
IPPON
MUFASA
OSIRIS
PRESTANCE

OO0

ER Adiberica

CATALOGO DE VARIEDADES

florimond-desprez.com

FLORIMOND

DESPREZ

_ _ Solo
investigando
logramos
crecer

Gracias a la bdsqueda continua de
conocimientos y su puesta en marcha,
todas nuestras semillas alcanzan la
maxima calidad y productividad.

® GUISANTE / ® TRITICALE ® AVENA
HABAS BREHAT AINTREE
AVIRON TRIMOUR HAMEL
AXEL OCRE
BAGOO URANIE
CARTOUCHE
KAYANNE
PADDLE

DESCARGA NUESTRO NUEVO

1 ©

FLORIMOND
MARISA DESPREZ

Pargue Empresarial Aulencia. G/ Plutan, 9 - 28229 Villanueva del Pardilla. MAORID
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